[FFORMAZIONE PROMOZIOMALE

PITTI IAMAGINE BIMBO 77 - Firenze, Fortezza da Basso, 27-29 givgno 2013

DOUUOD kids, ovvero:
“i bambini sono il nostro futuro”

Elisabetta Mambelli continua a incrementare
l'export con qualita rigorosamente “Made in ltaly”

Aﬂe soglie della Mid Year
Review, Doulod confer
ma il trend di crescila con un
fatturate in aumento @ un in-
cremento della quata export.
I brand di abbigliomento
kids 0/14 anni, forte dei se-
gnali positivi di buyer e con-
sumatori, intende investire
nel retail con il progetto di
apertura di alli monomar
ca, che andrebberc ad ag-
giungersi ai quattro flagship
stores gid di proprieta; a Mi-
lana Marittima, Riccione, Bo-
logna, Cesena,

Prossimo obiettivo di Doullod
sard il continuo e progres
sivo incremento delle quote

di mercate all’estero, privile-
giando Russia, Medie Orien-
te, Estremo Criente, America.
Elisabetta Mambelli, stilista
e proprietaria del brand, af
frontera con la consveta pas-
sione e dedizione, le slide
dei mercati; o paortire dalla
partecipazione a Piti Bimbo
o Firenze, in cui verrd pre-
sentald lo nuova collezione
Spring Summer 2014; col
lezione che si prefigge di
manlenere sempre alevala
la qualite dei materiali e dal-
le kaverazioni rigorosamente
Made in [taly.

Per maggiori informazioni:
www.douvodkids.com

KOTTON
&

dal 1976, “dove ¢’é un bimbo”
oggi, in tutti i mercati del mondo

Una linea baby pensata e progettata dall’'amere
e doll'esperienza delle mamme e delle nonne

Con olire cente articoli
sviluppati in misure, di-
segni & colori i corredini di
Kotton offrenc circa 1.800
possibili variazioni ad una
pubblico internazionale che
apprezza sempre di pid le [i-
nee di questa Azienda che,
fondata nel 1976, riesce a
innovare continuomente o
sua “mission” offrendo od
una clientelo diversificata
ed ubicala ormai in ogni an-
gole del globo un prodotio
pensate in colloborazione
con |'esperienza della mam-
ma e della nonna.

Dal Canada alla Russia,
possando per "i wvicini di
casa” francesi e tedeschi, le
trapuntine della Kotton arre-
danc le stanzelte di un nu-
mero grandissimo di piccini
e si coordinono con tappe-
ti, tende, lenzuolini, tutine

e decine di altri arficoli av-
volgendo, sin dai primi mesi
di vita i piccoli “clienti” in
un'atmosfera di tranquillita
e benessere.

Ma era stato il mercate in-
terno a certificare negli anni
la bantd dell’ offerta Kotton
ed oggi, grazie ad una rete
di Agenti particolarmente ef-
ficiente, il prodotto & diffu-
so presso i retailers di tutto il
Territorio Mazionale,

Alla diffusione del marchio
Kotton contribuiscone  con
significativa  incidenza la
partecipazione  alle  Fiere
specializzate. Dopo  Firen-
ze sard possibile incontrare
Kotton in seftembre, a Mo-
sca ed a Ceolonia con nue-
ve collezioni e sempre nuo-
v@ proposte.

Per maggiori informazioni:
www. kotton. it

-

Al via la fashion week dedicata al bimbo

Il mondo del childrenswear si da appuntamento a Firenze nel salone pit importante al mondo.
Un grande successo commerciale decretato dalla presenza dei migliori buyer ifaliani e internazionali

740

460 collezioni altase,
di cui 185 dall’estero,
olire 6.200 i compratori e
un fotale di offre 10,000 visi-
tatori all'ulfima edizione esti-
va, Pitii Bimbo si conferma
l'unice salone di riferimento
internazicnale  nell’universo
childrenswear.
Tra | nuovi ingressi no-
liamo: I'anteprima mondiale
della junior line di Dsquo-
red? lo prime volta di Ver
sace Young in Forlezzo;
l'anteprima dello collezione
Trussardi funior prodotia da |
Pinco Pallino. Tra i numercsi
efti speciali segnaliama:
ﬁl'r:gfse, Hg:f}, Im;;“fn'af, MNice
Things mini, Litle Marcel,
Jottum, Vingino, Cokewalk e
allodlugh. Vreom Pitti Vroom

& il e vida di Piffi Bimbao
77 e purLré di moto, della
passione per le due ruole,
il tHo declinato in formo-
fo mini. Sord presenfe ung
nuova  selezione di brand
cha ha scelto di sfilare a Pit-
fi Bimbo: Children’s Fashion
from Spain, distr do Spazio
Sei, Dsquored?, Fun & Fun
Girl, Grant Gargen, Il Gufo,
Mudia, LW LY, Miss Bluma-

rine, Miss Grant. Monnalisa;
Parrot prod, Quis quis desig-
ned by Stefana Cavalleri, Po-
esoggino, Philiop Plein Pelite,
Ronnie Kay, To be loo & Twin
Set,

Un ricco ealendario di inizia-
tive faré da cornice al salone:
lo collezione Ermanno Scer
vino junior, I'evento “Water
is life" con lo presentozione

del progefic Roberto Caval

li for Busojo, la conferenza
stampa “lancio store concept
mullibrand”  di  Simonetta
SpA e I' Hoppening "Draw
it, live"di Trussardi Junior.

Tra i progefhi iali: Kidsro-
omzoom, dedicate all'arle o
al design, Collezione Peggy
e nheim & OV5 con
Kiﬂﬂreaﬁve Lab, un proget-
to edicational sull'arte & alla
moda; Kidsrevolution, con un
concepl corner dal titolo “ls
this my shop?”; Vogue Bam-
bini festeggio i suoi primi
quuranr'annr' COM U E;agef—
> e un evente, “lf cibo che
soride”: infine Museo Viola
Junior con la mostra fotografi-
ca “Bambini Vicla®, precedu-
fa dal convegno inaugurale
“il ealcio & un diverfimenta”,




